
маркетинг с социальных сетях



продукт, продуманный до мельчайших деталей

пример комплексного развития территории с парками и 
коворкингом

первый бренд в девелопменте, ориентированный на 
миллениалов

активное комьюнити в социальных сетях

истории, управляемые кризисы и конечно котики

рубрикатор, который охватывает полное разнообразие 
целевых аудиторий

прогрессивный маркетинг 
в прогрессивных кварталах
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<head> 
<title> идея  </title>
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в прошлом это жители пригородов москвы, balance стал для них 

площадкой прогрессивной трансформации

                                                                       – новаторы, 

экспериментаторы и открыватели, социально ответственны и 

часто следуют современным трендам

герои balance

                                                                                                 – это активные 

молодые люди, которые уже сегодня меняют себя и мир вокруг

аудитория balance 

                                       – один из первых проектов, который 

образовывает и формирует собственную аудиторию

balance 

<head> 
<title> из жителя люберец 
              в московский креативный 

                класс </title>



<head> 
<title> социальные сети 
              в формате лайф-стайл журнала  
              </title>

balance всегда открыт для лучших идей и учитывает интересы 

всех своих сторонников

открытые коммуникации позволяют оперативно реагировать 

на запросы сообщества и меняться в лучшую сторону

  

в прогрессивных кварталах возможно все, здесь нет 

ограничений в инструментах продвижения или каналах 

коммуникации

здесь даже кризисы используют с пользой для развития 

проекта

уникальная форма коммуникации: отсутствие заглавных букв 

и прямое обращение к аудитории без формализмов
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<head> 
<title> рубрики  </title>

люди в balance

искусство в balance

движение в balance

музыка в balance

уникальные рубрики, построенные на 
интересах разных сегментов целевых 
аудиторий
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<head> 
<title> от виральных роликов до котиков  </title>

маркетинговая стратегия в социальных сетях включает в себя максимальный 

набор инструментов и спецпроектов, которые охватывают мероприятия, 

виральные ролики и вирусные рекламные кампании

спецпроект для продвижения прогрессивных 

кварталов в социальных сетях

охват > 2 000 000 человек

вирусное распространение мемов

котики в balance

серия интервью с художниками в социальных сетях

аудитория проекта > 15 000 человек

создание арт-площадки на территории строительства 

balance с участием ведущих стрит-арт артистов

публикации в популярных пабликах москвы

искусство в balance

мастер-классы и воркшопы

живое общение

множество экспертов

прямая трансляция в социальных сетях balance

> 10 000 зрителей

ER 3,2

онлайн-фестиваль 

«cознание в balance»
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<head> 
<title> нафига вы это разместили?!  </title>
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balance играет на контрастах – 

привлекает, воодушевляет, интригует, но 

главное вызывает эмоции – даже если 

это желание покормить героев 

рекламной кампании

<head> 
<title> почему вы их не кормите?!  </title>



<head> 
<title> показатели  </title>

ежемесячный охват 

 человек >2 000 000

cамые успешные публикации 

набирают до  лайков 1000
при просмотрах  человек>25 000

ER  >3
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p.s.

а еще мы сохранили железную дорогу, которая превратится в 

арт-объект на территории парка, который создается с нуля
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